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Parowki najpopularniejsze

PRZETWORY IV"ESNE Parowki, kiethasy suche i podsuszane, szynki oraz kiethasy tradycyjne

w 2005 r. byty odpowiedzialne za 63,8 proc. catej wartosci sprzedazy, jaka wygenerowaty wedliny pacz-
kowane, sprzedawane w dziale samoobhstugi w sieciach hipermarketow.

W arto$¢ sprzedazy kategorii wedlin
paczkowanych stato- i zmienno-
wagowych w dziale samoobstugowym
hipermarketéw wyniosta w ostatnim ro-
ku ponad 260 min zt. Obserwacja dwu-
letnich trendéw sprzedazy pokazuje, iz
mamy do czynienia z niewielkim spad-
kiem sprzedazy tej kategorii w sieciach
hipermarketow. Poréwnanie wielkoSci
sprzedazy w kilogramach w roku 2005
i 2004 méwi o spadku rzedu 2 procent.
Jednoczesnie widzimy wzrost wartosci
sprzedazy kategorii 0 2,8 proc., czego
przyczyng moze by¢ zwigkszajacy sie
udziat produktéw drozszych, takich jak
kietbasy suche i podsuszane.

Weciaz najwiekszg grupg produktow sg
pardéwki, ktére umocnity swojg pozycje
wzgledem zesztego roku pod wzgle-
dem wielkosci — wzrost 0 0,9 punktu
procentowego i wartosci — wzrost o
0,4 punktu procentowego sprzedazy

i stanowig w tej chwili 22 proc. catego
rynku wedlin paczkowanych w ujeciu
ilo$ciowym. Kolejnymi bardzo waznymi
dla rynku segmentami sg kietbasy su-
che i podsuszane - prawie 16 proc. ob-
rotow, szynki — 15,4 proc. pod wzgle-
dem wartosci i kietbasy tradycyjne —
13,3 procent. Te cztery segmenty pro-
duktow byty w roku 2005 odpowiedzial-
ne za 63,8 proc. catej wartosci sprzeda-
2y, jakg wygenerowaty wedliny paczko-
wane, sprzedawane w dziale samoob-
stugi w sieciach hipermarketow.

Pod wzgledem rodzaju sprzedawane-
go migsa wcigz niekwestionowang
wigkszo$¢ sprzedazy generujg wedliny
wieprzowe. W roku 2005 wedliny wie-
przowe stanowity 59,6 proc. wielko$ci
i 52,2 proc. cafej wartosci sprzedazy.
Oznaczato to jednak spadek udziatow
wzgledem roku 2004.

Drugim najwazniejszym segmentem

byly produkty stanowigce tzw. mix
miegs, a wiec w skiad ktorych wechodzi
migso roéznego rodzaju. Ta grupa pro-
duktéw stanowi 0 16,8 proc. wolumenu
22,6 proc. wartosci sprzedazy cafej ka-
tegorii. Wyzsze udzialy wartosciowe niz
wolumenowe $wiadczg takze o tym, iz
produkty te sprzedawane sg z ceng
wyzszg za kilogram niz $rednia cena
dla kategorii. Jedynym segmentem,
ktory zanotowat istotny wzrost udziatow
jest segment produktéw drobiowo-
-wieprzowych, bedacy segmentem
matym, ale rejestrujgcym wzrost o
1,5 punktu procentowego wedtug wo-
lumenu i 1,1 punktu procentowego we-
diug warto$ci sprzedazy.
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Account Manager
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Wartosé Udziat Wielkosé Udziat

sprzedazy (wproc.) sprzedazy (w proc.)

(w tys. zf) (w tys. kg)
Parowki 50 513,3 19,3 3569,6 22,0
Kiethasy tradycyjne 34 860,8 13,3 31414 19,4
Kiethasy suche i podsuszane 41 390,2 15,8 13329 8,2
Kietbasy kanapkowe 2318,0 0,9 137,3 0,8
Boczki 14 426,2 55 9425 58
Balerony 6378,6 2,4 460,7 2,8
Szynki 40 184,2 15,4 2 254,6 13,9
Poledwice 23 936,9 9.1 1048,9 6,5
Inne wedzonki 159942 6,1 11049 6,8
Salami 14 231,0 54 3733 2,3
Podroby 8 546,4 3,3 956,7 59
Mielonka 8302,9 3,2 815,0 50
Mortadele 606,5 0,2 85,6 05
Suma 261 690,3 100 16 223,9 100
Wieprzowe 154 867,3 59,2 9 664,8 59,6
Mix 59 046,1 22,6 27299 16,8
Drobiowo-wieprzowe 40434 1,5 380,3 2,3
Indyk 19 370,9 74 1361,6 8,4
Wotowe 13481 0,5 69,6 04
Drobiowe 20 219,5 7,7 1850,5 11,4
Dziczyzna 1454,8 0,6 79,1 05 |
Inne 1338,9 0,5 87,5 0,5

Zrédfo: ACNielsen, 2005
*wielkosS¢ rynku dla hipermarketow wspdlpracujgcych



