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WartoÊç sprzeda˝y kategorii w´dlin
paczkowanych sta∏o- i zmienno-

wagowych w dziale samoobs∏ugowym
hipermarketów wynios∏a w ostatnim ro-
ku ponad 260 mln z∏. Obserwacja dwu-
letnich trendów sprzeda˝y pokazuje, i˝
mamy do czynienia z niewielkim spad-
kiem sprzeda˝y tej kategorii w sieciach
hipermarketów. Porównanie wielkoÊci
sprzeda˝y w kilogramach w roku 2005
i 2004 mówi o spadku rz´du 2 procent.
JednoczeÊnie widzimy wzrost wartoÊci
sprzeda˝y kategorii o 2,8 proc., czego
przyczynà mo˝e byç zwi´kszajàcy si´
udzia∏ produktów dro˝szych, takich jak
kie∏basy suche i podsuszane. 
Wcià˝ najwi´kszà grupà produktów sà
parówki, które umocni∏y swojà pozycj´
wzgl´dem zesz∏ego roku pod wzgl´-
dem wielkoÊci – wzrost o 0,9 punktu
procentowego i wartoÊci – wzrost o
0,4 punktu procentowego sprzeda˝y

i stanowià w tej chwili 22 proc. ca∏ego
rynku w´dlin paczkowanych w uj´ciu
iloÊciowym. Kolejnymi bardzo wa˝nymi
dla rynku segmentami sà kie∏basy su-
che i podsuszane – prawie 16 proc. ob-
rotów, szynki – 15,4 proc. pod wzgl´-
dem wartoÊci i kie∏basy tradycyjne –
13,3 procent. Te cztery segmenty pro-
duktów by∏y w roku 2005 odpowiedzial-
ne za 63,8 proc. ca∏ej wartoÊci sprzeda-
˝y, jakà wygenerowa∏y w´dliny paczko-
wane, sprzedawane w dziale samoob-
s∏ugi w sieciach hipermarketów. 
Pod wzgl´dem rodzaju sprzedawane-
go mi´sa wcià˝ niekwestionowanà
wi´kszoÊç sprzeda˝y generujà w´dliny
wieprzowe. W roku 2005 w´dliny wie-
przowe stanowi∏y 59,6 proc. wielkoÊci 
i 52,2 proc. ca∏ej wartoÊci sprzeda˝y.
Oznacza∏o to jednak spadek udzia∏ów
wzgl´dem roku 2004. 
Drugim najwa˝niejszym segmentem

by∏y produkty stanowiàce tzw. mix
mi´s, a wi´c w sk∏ad których wchodzi
mi´so ró˝nego rodzaju. Ta grupa pro-
duktów stanowi o 16,8 proc. wolumenu
i 22,6 proc. wartoÊci sprzeda˝y ca∏ej ka-
tegorii. Wy˝sze udzia∏y wartoÊciowe ni˝
wolumenowe Êwiadczà tak˝e o tym, i˝
produkty te sprzedawane sà z cenà
wy˝szà za kilogram ni˝ Êrednia cena
dla kategorii. Jedynym segmentem,
który zanotowa∏ istotny wzrost udzia∏ów
jest segment produktów drobiowo-
-wieprzowych, b´dàcy segmentem 
ma∏ym, ale rejestrujàcym wzrost o
1,5 punktu procentowego wed∏ug wo-
lumenu i 1,1 punktu procentowego we-
d∏ug wartoÊci sprzeda˝y. 
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Parówki najpopularniejsze
PRZETWORY MI¢SNE Parówki, kie∏basy suche i podsuszane, szynki oraz kie∏basy tradycyjne
w 2005 r. by∏y odpowiedzialne za 63,8 proc. ca∏ej wartoÊci sprzeda˝y, jakà wygenerowa∏y w´dliny pacz-
kowane, sprzedawane w dziale samoobs∏ugi w sieciach hipermarketów. 

WARTOÂå I WIELKOÂå RYNKU W¢DLIN PACZKOWANYCH*

WartoÊç Udzia∏ WielkoÊç Udzia∏
sprzeda˝y (w proc.) sprzeda˝y (w proc.)
(w tys. z∏) (w tys. kg)

Parówki 50 513,3 19,3 3 569,6 22,0
Kie∏basy tradycyjne 34 860,8 13,3 3 141,4 19,4
Kie∏basy suche i podsuszane 41 390,2 15,8 1 332,9 8,2
Kie∏basy kanapkowe 2 318,0 0,9 137,3 0,8
Boczki 14 426,2 5,5 942,5 5,8
Balerony 6 378,6 2,4 460,7 2,8
Szynki 40 184,2 15,4 2 254,6 13,9
Pol´dwice 23 936,9 9,1 1 048,9 6,5
Inne w´dzonki 15 994,2 6,1 1 104,9 6,8
Salami 14 231,0 5,4 373,3 2,3
Podroby 8 546,4 3,3 956,7 5,9
Mielonka 8 302,9 3,2 815,0 5,0
Mortadele 606,5 0,2 85,6 0,5
Suma 261 690,3 100 16 223,9 100
Wieprzowe 154 867,3 59,2 9 664,8 59,6
Mix 59 046,1 22,6 2 729,9 16,8
Drobiowo-wieprzowe 4 043,4 1,5 380,3 2,3
Indyk 19 370,9 7,4 1 361,6 8,4
Wo∏owe 1 348,1 0,5 69,6 0,4
Drobiowe 20 219,5 7,7 1 850,5 11,4
Dziczyzna 1 454,8 0,6 79,1 0,5
Inne 1 338,9 0,5 87,5 0,5

èród∏o: ACNielsen, 2005
*wielkoÊç rynku dla hipermarketów wspó∏pracujàcych


