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E=3-E2 907 min zt na takocie

CUKlERKl, DRAZETK', LIZAKI w okresie luty 2005-styczen

2006 sprzedaz kategorii cukierki osiggneta poziom 690 min zt, warto$¢
sprzedazy lizakow — 85 min zt, natomiast drazetek — okoto 132 min zi.

ukierki sg drugg co do wartosci

kategorig na polskim rynku stody-
czowym; w okresie luty 2005-styczen
2006 jej sprzedaz osiggnefa poziom
blisko 690 min zt, wiekszy obroét wyge-
nerowaly tylko tabliczki czekoladowe.
Pod wzgledem wolumenu sprzedazy
cukierki plasujg sie na pozycji 3., uste-
pujac miejsca ciastkom oraz tablicz-
kom czekoladowym. Z kolei warto$¢
sprzedazy lizakbw wyniosta w oma-
wianym okresie 85 min zi, natomiast
drazetki, kategoria nieco wigksza od li-
zakow, byta warta okoto 132 min zt.
Najwiekszym segmentem kategorii cu-
kierki sg karmelki twarde, ktére generuja

33,6 proc. jej wartosci; jest to 0 2,8 punk-
téw procentowych mniej niz w ub.r.
W stosunku do okresu luty 2004-styczen
2005 obnizyt sie tez udziat segmentu cu-
kierkow nadziewanych — z 7,5 proc. do
6,6 procent. Wsrod cukierkow nadal naj-
dynamiczniej rozwijajg sie zelki — w po-
rownaniu z ubieglym okresem zyskaty
3,8 punktéw procentowych udziatéw
warto$ciowych w kategorii i obecnie ma-
ja ich ponad 14 procent. Na stabilnym
poziomie utrzymaly sig udzialy gum roz-
puszczalnych oraz mniejszych segmen-
tow, np. cukierkdw pudrowych.

W kategorii drazetek podstawowym
segmentem sg orzechy laskowe, najdy-

namiczniej rozwijajg si¢ z kolei rodzynki
w czekoladzie. Istotny udziat majg tzw.
smaki niestandardowe, wsrod ktérych
pojawiajg sie takie, jak np. draze koko-
sowe badz z chrupigcym nadzieniem.

Mimo iz handel tradycyjny nadal odpo-
wiada za ponad 55 proc. wartosci
sprzedazy cukierkéw, w diugim okresie
wzrasta znaczenie supermarketéw —
0 3,8 punktow procentowych w porow-
naniu do okresu luty 2004-styczen
2005. Gtowna role odgrywajg w nich du-
ze opakowania cukierkéw — powyzej
50 g, z ktorych czes¢ wystepuje pod
szyldem marek witasnych w zyskujg-
cych na znaczeniu sklepach dyskonto-
wych. Na rosnagca popularnos¢ tych wy-
robow wsrdd konsumentdw niebagatel-
ny wplyw ma nizsza niz w przypadku
produktéw markowych cena. Drugi seg-
ment gramaturowy, tzw. cukierki kie-

szonkowe, tj. ponizej 50 g jest, w przeci-
wienstwie do duzych opakowan, skon-
centrowany gtéwnie w handlu tradycyj-
nym. Ten typ handlu ma podstawowe
znaczenie rowniez dla lizakdw: 74 proc.
ich sprzedazy przechodzi przez Srednie
i mate sklepy spozywcze, a hipermarke-
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ty i supermarkety, mimo iz wazniejsze
niz w roku ubiegtym, odpowiadajg w su-
mie za niecate 14 proc. wartosci sprze-
dazy tej kategorii. Odwrotnie ma sie
sprawa w przypadku drazetek, ktore co-
raz czgsciej nabywamy w kanafach han-
dlu nowoczesnego, zwtaszcza w super-
marketach — 34,5 procent.

Justyna Szejba, Market Analyst

(ACNjielsen

WARTOSC | WIELKOSC RYNKU CUKIERKOW, DRAZETEK I LIZAKOW

Segmenty Warto$¢é sprzedazy Udziat Wielko$¢ sprzedazy Udziat
(w 10 000 zt) (w proc.) (w1000 kg) (w proc.)

Cukierki 68 881,1 100 27571,3 100
Twarde 231484 33,6 13 234,1 48,0
Nadziewane 4529,3 6,6 2016,5 73
Gumy rozpuszczalne 17 005,0 24,7 56854 20,6
Zelki 9 766,6 14,2 43149 15,6
Inne 144319 21,0 23204 84
Lizaki 8516,4 23173 I
Drazetki 132135 66759

Zrédfto: ACNielsen, dane za okres Il 2005-1 2006



