
C ukierki sà drugà co do wartoÊci
kategorià na polskim rynku s∏ody-

czowym; w okresie luty 2005-styczeƒ
2006 jej sprzeda˝ osiàgn´∏a poziom
blisko 690 mln z∏, wi´kszy obrót wyge-
nerowa∏y tylko tabliczki czekoladowe.
Pod wzgl´dem wolumenu sprzeda˝y
cukierki plasujà si´ na pozycji 3., ust´-
pujàc miejsca ciastkom oraz tablicz-
kom czekoladowym. Z kolei wartoÊç
sprzeda˝y lizaków wynios∏a w oma-
wianym okresie 85 mln z∏, natomiast
dra˝etki, kategoria nieco wi´ksza od li-
zaków, by∏a warta oko∏o 132 mln z∏.
Najwi´kszym segmentem kategorii cu-
kierki sà karmelki twarde, które generujà

33,6 proc. jej wartoÊci; jest to o 2,8 punk-
tów procentowych mniej ni˝ w ub.r.
W stosunku do okresu luty 2004-styczeƒ
2005 obni˝y∏ si´ te˝ udzia∏ segmentu cu-
kierków nadziewanych – z 7,5 proc. do
6,6 procent. WÊród cukierków nadal naj-
dynamiczniej rozwijajà si´ ˝elki – w po-
równaniu z ubieg∏ym okresem zyska∏y
3,8 punktów procentowych udzia∏ów
wartoÊciowych w kategorii i obecnie ma-
jà ich ponad 14 procent. Na stabilnym
poziomie utrzyma∏y si´ udzia∏y gum roz-
puszczalnych oraz mniejszych segmen-
tów, np. cukierków pudrowych.
W kategorii dra˝etek podstawowym
segmentem sà orzechy laskowe, najdy-

namiczniej rozwijajà si´ z kolei rodzynki
w czekoladzie. Istotny udzia∏ majà tzw.
smaki niestandardowe, wsród których
pojawiajà si´ takie, jak np. dra˝e koko-
sowe bàdê z chrupiàcym nadzieniem.
Mimo i˝ handel tradycyjny nadal odpo-
wiada za ponad 55 proc. wartoÊci
sprzeda˝y cukierków, w d∏ugim okresie
wzrasta znaczenie supermarketów –
o 3,8 punktów procentowych w porów-
naniu do okresu luty 2004-styczeƒ
2005. G∏ównà rol´ odgrywajà w nich du-
˝e opakowania cukierków – powy˝ej 
50 g, z których cz´Êç wyst´puje pod
szyldem marek w∏asnych w zyskujà-
cych na znaczeniu sklepach dyskonto-
wych. Na rosnàcà popularnoÊç tych wy-
robów wÊród konsumentów niebagatel-
ny wp∏yw ma ni˝sza ni˝ w przypadku
produktów markowych cena. Drugi seg-
ment gramaturowy, tzw. cukierki kie-

szonkowe, tj. poni˝ej 50 g jest, w przeci-
wieƒstwie do du˝ych opakowaƒ, skon-
centrowany g∏ównie w handlu tradycyj-
nym. Ten typ handlu ma podstawowe
znaczenie równie˝ dla lizaków: 74 proc.
ich sprzeda˝y przechodzi przez Êrednie
i ma∏e sklepy spo˝ywcze, a hipermarke-

ty i supermarkety, mimo i˝ wa˝niejsze
ni˝ w roku ubieg∏ym, odpowiadajà w su-
mie za nieca∏e 14 proc. wartoÊci sprze-
da˝y tej kategorii. Odwrotnie ma si´
sprawa w przypadku dra˝etek, które co-
raz cz´Êciej nabywamy w kana∏ach han-
dlu nowoczesnego, zw∏aszcza w super-
marketach – 34,5 procent.

Justyna Szejba, Market Analyst
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907 mln z∏ na ∏akocie

WARTOÂå I WIELKOÂå RYNKU CUKIERKÓW, DRA˚ETEK I LIZAKÓW

èród∏o: ACNielsen, dane za okres II 2005-I 2006

Segmenty WartoÊç sprzeda˝y Udzia∏ WielkoÊç sprzeda˝y Udzia∏
(w 10 000 z∏) (w proc.) (w 1000 kg) (w proc.)

Cukierki 68 881,1 100 27 571,3 100
Twarde 23 148,4 33,6 13 234,1 48,0
Nadziewane 4 529,3 6,6 2 016,5 7,3
Gumy rozpuszczalne 17 005,0 24,7 5 685,4 20,6
˚elki 9 766,6 14,2 4 314,9 15,6
Inne 14 431,9 21,0 2 320,4 8,4
Lizaki 8 516,4 2 317,3
Dra˝etki 13 213,5 6 675,9

CUKIERKI, DRA˚ETKI, LIZAKIW okresie luty 2005-styczeƒ
2006 sprzeda˝ kategorii cukierki osiàgn´∏a poziom 690 mln z∏, wartoÊç
sprzeda˝y lizaków – 85 mln z∏, natomiast dra˝etek – oko∏o 132 mln z∏.


