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3-8 czystosé drozeje

UNIWERSALNE SRODKI CZYSTOSCI w 2005 . ry-

nek uniwersalnych srodkoéw czystosci byt warty prawie 171 min zi, je-
dynie o 1 proc. wigcej niz w 2004 r. (okresy od stycznia do grudnia).

broty te zostaly wygenerowane

przez 24,6 min kg/litrow Srodkow
czystosci sprzedanych w 2005 r.,
0 1,2 proc. mniej niz rok wczesniej. Dys-
proporcje pomigdzy wartoscig i wolu-
menem sprzedazy $wiadczg o wzroécie
Sredniej ceny $rodkow czystosci.
Dwa najwazniejsze pod wzgledem
wartosci sprzedazy segmenty rynku
uniwersalnych $srodkow czystosci to
plyny oraz mleczka do czyszczenia.
W roku 2005 kazdy z tych segmen-

téw stanowit prawie 40 proc. rynku,
przy czym plyny to najwigkszy seg-
ment rynku, biorgc pod uwage
sprzedaz ilociowg — 50 proc. wolu-
menu sprzedazy kategorii. Trzeci
pod wzgledem warto$ci segment
rynku stanowig proszki — 15 proc.,
nastepne w kolejnosci sg pasty, od-
powiadajgce za 4 proc. sprzedazy
wartosciowej catej kategorii.

Stabilna wielko$¢ sprzedazy dla ca-
tego rynku jest wypadkowg zacho-

wania si¢ wszystkich grup produk-
téw do niego zaliczanych. Sposréd
segmentéw uniwersalnych $rodkow
czystosci jedynie mleczka odnoto-
waly wartosciowy wzrost sprzedazy
w 2005 r., 0 14 proc. w poréwnaniu
z rokiem 2004. Sprzedaz ptynow
oraz proszkow do czyszczenia spa-
dfa o 4 proc. w analizowanym okre-
sie, 0 2 proc. zmniejszyta sie wartos¢
sprzedanych past do czyszczenia.

Handel nowoczesny odgrywa coraz
wigkszg role w sprzedazy uniwersal-
nych $rodkéw czystosci, podczas
gdy znaczenie handlu tradycyjnego
od kilku lat maleje. W roku 2005 pla-
coéwki handlu nowoczesnego odpo-
wiadaly za 52 proc. sprzedazy warto-

Sciowej kategorii, 0 3 punkty procen-
towe wiecej niz w roku 2004, przy
czym za wzrost znaczenia tego kana-
tu dystrybucji odpowiedzialne sg je-
dynie hipermarkety. W 2005 r. wyge-
nerowaly one 27 proc. wartosciowej
sprzedazy $rodkéw czystosci. Zna-
czenie supermarketow, dopowiada-

http://np.tradepress.com.pl « RYnki produktow

jacych za 25 proc. sprzedazy warto-

$ciowej, pozostato na poziomie z ro-
ku 2004.

Patrycja Babis,

Client Sales & Service Analyst

(PACNjelsen

WARTOSC | WIELKOSC RYNKU UNIWERSALNYCH SRODKOW CZYSTOSCI

Segmenty Warto$é Udziat Wielkosé Udziat
sprzedazy (w proc.) sprzedazy (w proc.)
(w 10 000 zt) (w tys. ka/l)

Plyny 6811,1 39,9 12 368,2 50,2

Mleczka 6716,3 39,4 6787,6 27,6

Proszki 2603,5 15,3 4416,0 17,9

Pasty 644,8 3,8 903,7 3,7

Inne 291,0 1,7 159,6 0,6

Suma 17 066,7 100 24 635,1 100 I

Zrédfo: ACNielsen, 2005



