
Oznacza to stabilnà sytuacj´ w po-
równaniu z ubieg∏ym rokiem –

wzrost o 0,2 proc. w uj´ciu iloÊciowym
i 1,1 proc. w uj´ciu wartoÊciowym w po-
równaniu z okresem grudzieƒ 2003-li-
stopad 2004. Na stabilnà sprzeda˝ z∏o-
˝y∏y si´: dynamiczny wzrost sprzeda˝y
miksów za sprawà licznych nowoÊci –
wzrost o 17,0 proc. w uj´ciu iloÊciowym
i o 6,5 proc. wartoÊciowo oraz spadek
iloÊci sprzedanych mase∏ o 5,0 procent.

Sprzeda˝ margaryn jest stabilna – spa-
dek o 1,4 proc. w uj´ciu iloÊciowym
i wzrost o 1,1 proc. wartoÊciowo. Naj-
wi´kszym segmentem t∏uszczów ˝ó∏-
tych co do iloÊci sprzeda˝y sà margary-
ny – 57 proc. sprzeda˝y w okresie gru-
dzieƒ 2004-listopad 2005. Udzia∏ mase∏
wyniós∏ w tym samym okresie 27 proc.
i spad∏ o ponad 1 punkt procentowy
w porównaniu z okresem grudzieƒ
2003-listopad 2004 na rzecz miksów,

które obecnie odpowiadajà za 16 proc.
wolumenu sprzeda˝y kategorii. Udzia∏
wartoÊciowy mase∏ jest wy˝szy ni˝ mie-
rzony iloÊcià sprzeda˝y i wynosi 
48 proc. dzi´ki wy˝szej cenie za kilo-
gram. Margaryny generujà w ostatnim
roku 37 proc. obrotów ˝ó∏tymi t∏uszcza-
mi, a miksy 15 procent.
Wzrostem wartoÊci sprzeda˝y ˝ó∏tych
t∏uszczów steruje handel nowoczesny,
a najbardziej dynamiczny wzrost mia∏
miejsce w supermarketach. Sà one naj-
wa˝niejszym kana∏em dystrybucji dla
kategorii – w okresie grudzieƒ 2004-li-
stopad 2005 odpowiada∏y za 31 proc.
wartoÊci sprzeda˝y. Ich udzia∏ w porów-
naniu z rokiem ubieg∏ym wzrós∏ 
o 3 punkty procentowe g∏ównie kosz-
tem ma∏ych sklepów spo˝ywczych, któ-
re zanotowa∏y spadek udzia∏ów o 2

punkty procentowe. Ma∏e sklepy spo-
˝ywcze, o powierzchni sprzeda˝y poni-
˝ej 40 m2 oraz Êrednie sklepy spo˝yw-
cze – o powierzchni sprzeda˝y poni˝ej
40 m2 do 100 m2 generujà odpowiednio
21 proc. i 20 proc. wartoÊci sprzeda˝y
t∏uszczów ˝ó∏tych. W okresie grudzieƒ
2004-listopad 2005 vs grudzieƒ 2003-li-
stopad 2004 znaczenie handlu trady-

cyjnego spad∏o z 56 proc. do 53 proc.,
pozostaje on jednak wcià˝ najwa˝niej-
szym kana∏em dystrybucji dla ca∏ej ka-
tegorii.

Katarzyna Mazur,
Client Sales & Service Analyst
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MARGARYNY, MAS¸A, MIKSY Rynek tzw. t∏uszczów
˝ó∏tych sk∏ada si´ z mase∏, margaryn oraz miksów, czyli mieszanki
ró˝nych rodzajów t∏uszczów. Roczny wolumen sprzeda˝y tej katego-
rii wynosi ponad 266 000 ton, a jej wartoÊç oko∏o 2 066 mln z∏
(w okresie grudzieƒ 2004-listopad 2005).

WARTOÂå I WIELKOÂå RYNKU ˚Ó ŢYCH T¸USZCZÓW
Segmenty WartoÊç sprzeda˝y Udzia∏ WielkoÊç sprzeda˝y Udzia∏

(w 10 000 z∏) (w proc.) (w tys. kg) (w proc.)

Mas∏a 99 108,9 48,0 71 311,7 26,8
Margaryny 76 261,9 36,9 151 649,3 56,9
Miksy 31 272,9 15,1 43 544,9 16,3
Suma 206 643,6 100 266 505,8 100

èród∏o: ACNielsen, dane za okres XII 2004-XI 2005

266 000 ton t∏uszczów sprzedane


