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MARGARYNY, MASI’.A, MlKSY Rynek tzw. ttuszczow

Zottych sktada sie z masef, margaryn oraz miksow, czyli mieszanki
réznych rodzajow ttuszczow. Roczny wolumen sprzedazy tej katego-
rii wynosi ponad 266 000 ton, a jej wartos¢ okoto 2 066 min zi

Byc lepszym z 00"

266 000 ton ttuszczow sprzedane

(w okresie grudzien 2004-listopad 2005).

O znacza to stabilng sytuacje w po-
réwnaniu z ubieglym rokiem -
wzrost 0 0,2 proc. w ujeciu ilosciowym
i1,1 proc. w ujeciu wartosciowym w po-
réwnaniu z okresem grudzierr 2003-li-
stopad 2004. Na stabilng sprzedaz zto-
zyty sie: dynamiczny wzrost sprzedazy
miksow za sprawg licznych nowosci —
wzrost 0 17,0 proc. w ujeciu ilo$ciowym
i 0 6,5 proc. wartosciowo oraz spadek
ilosci sprzedanych maset 0 5,0 procent.

Sprzedaz margaryn jest stabilna — spa-
dek o 1,4 proc. w ujeciu ilosciowym
i wzrost 0 1,1 proc. wartosciowo. Naj-
wigkszym segmentem tuszczow zo6t-
tych co do ilosci sprzedazy sg margary-
ny — 57 proc. sprzedazy w okresie gru-
dzien 2004-listopad 2005. Udziat maset
wynidst w tym samym okresie 27 proc.
i spadt o ponad 1 punkt procentowy
w poréwnaniu z okresem grudzien
2003-listopad 2004 na rzecz miksow,

ktére obecnie odpowiadajg za 16 proc.
wolumenu sprzedazy kategorii. Udziat
wartosciowy maset jest wyzszy niz mie-
rzony iloscig sprzedazy i wynosi
48 proc. dzieki wyzszej cenie za kilo-
gram. Margaryny generujg w ostatnim
roku 37 proc. obrotow zottymi tluszcza-
mi, a miksy 15 procent.

Wzrostem wartosci sprzedazy zoitych
ttuszczéw steruje handel nowoczesny,
a najbardziej dynamiczny wzrost miat
miejsce w supermarketach. Sg one naj-
wazniejszym kanatem dystrybucji dla
kategorii — w okresie grudziern 2004-li-
stopad 2005 odpowiadaty za 31 proc.
wartosci sprzedazy. Ich udziat w porow-
naniu z rokiem ubiegtym wzrdst
o 3 punkty procentowe gtéwnie kosz-
tem matych sklepow spozywczych, kto-
re zanotowaly spadek udziatfow o 2

punkty procentowe. Mate sklepy spo-
zywcze, o powierzchni sprzedazy poni-
zej 40 m? oraz $rednie sklepy spozyw-
cze - o powierzchni sprzedazy ponizej
40 m? do 100 m?* generujg odpowiednio
21 proc. i 20 proc. wartosci sprzedazy
tluszczéw zottych. W okresie grudzien
2004-listopad 2005 vs grudzier 2003-li-
stopad 2004 znaczenie handlu trady-
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cyjnego spadto z 56 proc. do 53 proc.,

pozostaje on jednak wciaz najwazniej-

szym kanatem dystrybuciji dla catej ka-
tegorii.
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WARTOSC | WIELKOSC RYNKU ZO£TYCH TEUSZCZOW

Segmenty  Wartos¢ sprzedazy  Udziat Wielkos¢ sprzedazy  Udziat

(w 10 000 z) (wproc.)  (wtys. kg) (w proc.)
Masta 99 108,9 48,0 713117 26,8
Margaryny 76 261,9 36,9 151 649,3 56,9
Miksy 312729 15,1 43 5449 16,3
Suma 206 643,6 100 266 505,8 100 I

Zrédfto: ACNielsen, dane za okres Xl 2004-XI 2005



