
W zrosty sprzeda˝y sterowane by-
∏y przez segment opakowaƒ

powy˝ej 400 g, który w 2005 r. sta∏ si´
najwa˝niejszy pod wzgl´dem genero-
wanego wolumenu – ponad 53 proc.
i wartoÊci sprzeda˝y kategorii 
– 50,5 procent. Sosy w opakowaniach
od 200 g do 400 g sà relatywnie dro˝-
sze, mimo to odpowiadajà za niewie-

le mniejszà cz´Êç sprzeda˝y 
– w 2005 r. by∏o to niemal 47 proc. wo-
lumenu. Pomi´dzy tymi segmentami
widoczna jest natomiast ró˝nica pod
wzgl´dem lokalizacji sprzeda˝y: 
70 proc. wolumenu sprzeda˝y opako-
waƒ powy˝ej 400 g przechodzi przez
placówki nowoczesne, zaÊ dla opako-
waƒ 200-400 g udzia∏ hipermarketów

i supermarketów w sprzeda˝y to jedy-
nie 55 procent. Marginalnà cz´Êç ryn-
ku stanowià sosy poni˝ej 200 g. Sà to
z regu∏y produkty ekskluzywne, ofero-
wane g∏ównie w sklepach wielkopo-
wierzchniowych. Rynek sosów na cie-
p∏o jest bardzo silnie skoncentrowany
– cztery g∏ówne marki odpowiada∏y
w 2005 r. za ponad 83 proc. sprzeda-
˝y. Konsumenci wybierajà produkty
markowe, nie zawsze kierujàc si´ ce-
nà, czego dowodem jest znikoma ro-
la marek w∏asnych w tej kategorii. Ry-
nek jest te˝ podatny na nowoÊci –
wejÊcie nowego gracza lub rozszerze-
nie oferty o innowacyjne produkty po-
zwala zyskaç nowych konsumentów
i tym samym sterowaç rozwojem ka-

tegorii. Sukcesem okaza∏o si´ wpro-
wadzenie sosów Êmietanowych.
Ch´tnie kupowane sà tak˝e sosy do
spaghetti, szczególnie w 400-gramo-
wych i wi´kszych opakowaniach. Wy-
daje si´ jednak, ˝e rynek stopniowo
si´ nasyca. Wybór coraz cz´Êciej do-

konuje si´ pomi´dzy poszczególnymi
wariantami oferowanymi przez produ-
centów o silnej pozycji rynkowej,
a nowe produkty nie przynoszà ju˝
tak spektakularnych wzrostów sprze-
da˝y, jak to mia∏o miejsce w latach
ubieg∏ych.

Anna Aleksandrowicz,
Account Manager
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SOSY MOKRE (NA CIEP¸O) to kategoria dynamicznie
rozwijajàca si´ w ostatnich latach, choç porównujàc rok 2005 do
2004 tempo wzrostu jest ni˝sze – wzrost o 12,6 proc. pod wzgl´dem
wolumenu sprzeda˝y – ni˝ mo˝na to by∏o zaobserwowaç rok wcze-
Êniej – wzrost o 26 procent.

WARTOÂå I WIELKOÂå RYNKU SOSÓW MOKRYCH
Segmenty WartoÊç sprzeda˝y Udzia∏ WielkoÊç sprzeda˝y Udzia∏

(w 10 000 z∏) (w proc.) (w tys. kg) (w proc.)

Do 200 g 101,5 0,9 16,8 0,1
201-400 g 5292,1 48,5 5226,6 46,6
Powy˝ej 400 g 5509,7 50,5 5976,3 53,3
Suma 10 903,2 100 11 219,7 100

˚ród∏o: ACNielsen, dane za okres XII 2004-XI 2005

Dynamicznie, ale wolniej


