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Dystrytaca i

SOSY MOKRE (NA C|EP|'.0) to kategoria dynamicznie

rozwijajaca si¢ w ostatnich latach, cho¢ porownujac rok 2005 do
2004 tempo wzrostu jest nizsze — wzrost 0 12,6 proc. pod wzgledem
wolumenu sprzedazy — niz mozna to byto zaobserwowa¢ rok wcze-

$niej — wzrost 0 26 procent.

zrosty sprzedazy sterowane by-

ty przez segment opakowan
powyzej 400 g, ktory w 2005 r. staf sig
najwazniejszy pod wzgledem genero-
wanego wolumenu — ponad 53 proc.
i wartosci sprzedazy kategorii
-50,5 procent. Sosy w opakowaniach
od 200 g do 400 g s3 relatywnie droz-
sze, mimo to odpowiadajg za niewie-

le mniejszg cze$¢ sprzedazy
—w 2005 r. byto to niemal 47 proc. wo-
lumenu. Pomiedzy tymi segmentami
widoczna jest natomiast réznica pod
wzgledem lokalizacji sprzedazy:
70 proc. wolumenu sprzedazy opako-
wan powyzej 400 g przechodzi przez
placoéwki nowoczesne, zas dla opako-
wan 200-400 g udziat hipermarketow

i supermarketdéw w sprzedazy to jedy-
nie 55 procent. Marginalng czes¢ ryn-
ku stanowig sosy ponizej 200 g. S to
z reguty produkty ekskluzywne, ofero-
wane gtownie w sklepach wielkopo-
wierzchniowych. Rynek soséw na cie-
pto jest bardzo silnie skoncentrowany
— cztery gtbwne marki odpowiadaty
w 2005 r. za ponad 83 proc. sprzeda-
zy. Konsumenci wybierajg produkty
markowe, nie zawsze kierujac sie ce-
ng, czego dowodem jest znikoma ro-
la marek wiasnych w tej kategorii. Ry-
nek jest tez podatny na nowosci —
wejscie nowego gracza lub rozszerze-
nie oferty o innowacyjne produkty po-
zwala zyska¢ nowych konsumentow
i tym samym sterowac¢ rozwojem ka-

Dynamicznie, ale wolniej

tegorii. Sukcesem okazato sig¢ wpro-
wadzenie sosOw $mietanowych.
Chetnie kupowane sg takze sosy do
spaghetti, szczegdlnie w 400-gramo-
wych i wiekszych opakowaniach. Wy-
daje sie jednak, ze rynek stopniowo
sie nasyca. Wybér coraz czesciej do-

http://np.tradepress.com.pl « Rynki produktow

konuje sie pomiedzy poszczegolnymi
wariantami oferowanymi przez produ-
centéw o silnej pozycji rynkowej,
a nowe produkty nie przynoszag juz
tak spektakularnych wzrostow sprze-
dazy, jak to miato miejsce w latach
ubiegtych.
Anna Aleksandrowicz,
Account Manager
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WARTOSC | WIELKOSC RYNKU SOSOW MOKRYCH

Segmenty Wartoscé sprzedazy Udziat Wielkos¢ sprzedazy Udziat

(w 10 000 zt) (w proc.) (w tys. kg) (w proc.)
Do 200 g 101,5 0,9 16,8 0,1
201-400 g 52921 48,5 5226,6 46,6
Powyzej 400 g 5509,7 50,5 5976,3 53,3
Suma 10 903,2 100 11219,7 100 I

Zrédfto: ACNielsen, dane za okres Xl 2004-XI 2005



