
Bioràc pod uwag´ typ opakowania, w segmen-
cie soków najwa˝niejsze sà opakowania karto-

nowe, które stanowià 91,5 proc. obrotu iloÊciowego
w ca∏ym segmencie. Równie˝ w segmencie nekta-
rów produkty w kartonach odpowiedzialne sà za
najwi´kszy obrót – 58,3 proc. iloÊciowo w okresie
grudzieƒ 2004-listopad 2005, tutaj istotna jest tak˝e
sprzeda˝ butelek szklanych stanowiàcych ponad
41 proc. udzia∏u. Tak wysoki udzia∏ opakowaƒ szkla-
nych wynika z faktu, i˝ do segmentu nektarów kla-
syfikowane sà m.in. produkty na bazie marchewki.
Handel nowoczesny jest odpowiedzialny za 
45,3 proc. obrotu wartoÊciowego rynkiem soków
i nektarów, i jego waga roÊnie z roku na rok, g∏ów-
nie za sprawà supermarketów poni˝ej 2500 m2. Na
rzecz sklepów wielkopowierzchniowych tracà zna-
czenie tradycyjne sklepy spo˝ywcze. WÊród nich
najwa˝niejsze sà ma∏e sklepy spo˝ywcze odpowie-
dzialne za ponad 21 proc. sprzeda˝y wartoÊciowej.

WartoÊç sprzeda˝y rynku syropów z roku na rok
wykaza∏a wzrost o 5,6 proc. – okres grudzieƒ
2004-listopad 2005 do grudzieƒ 2003-listopad
2004 i w ostatnim roku wynosi∏a ponad 166 mln z∏.
W uj´ciu iloÊciowym rynek jest jednak stabilny, co
Êwiadczy o wzroÊcie cen produktów oraz rosnà-
cej popularnoÊci wi´kszych opakowaƒ, których
cena jest relatywnie wy˝sza. Najpopularniejszym
smakiem syropów jest tradycyjny malinowy, który
stanowi 42,2 proc. udzia∏u iloÊciowego w ca∏ym
rynku, a jego znaczenie w stosunku do poprzed-
niego roku wzros∏o o 3,4 punktu procentowego –
porównanie okresu grudzieƒ 2004-listopad 2005
do grudzieƒ 2003-listopad 2004. SpoÊród pozo-
sta∏ych smaków istotne sà tak˝e syropy wiÊniowe
– 12,1 proc. udzia∏u iloÊciowego oraz pomaraƒ-
czowe – 8,1 proc. udzia∏u iloÊciowego. Bioràc pod
uwag´ pojemnoÊç opakowaƒ, zdecydowana
wi´kszoÊç syropów sprzedawana jest w opako-

waniach do 500 ml w∏àcznie – segment ten
odpowiedzialny jest za ponad 95 proc. obro-
tu wartoÊciowego ca∏à kategorià. Wysoki
wzrost wartoÊci sprzeda˝y – 22 proc. porównujàc
okres grudzieƒ 2004-listopad 2005 do grudzieƒ
2003-listopad 2004 – zanotowa∏y syropy w opako-
waniach powy˝ej 600 ml, jednak ich znaczenie
w rynku jest wcià˝ stosunkowo niskie i w ostatnim
roku wynosi∏o 2,6 proc. udzia∏u wartoÊciowo. Naj-
wa˝niejszym kana∏em dla sprzeda˝y syropów sà
supermarkety poni˝ej 2500 m2, które w okresie
grudzieƒ 2004-listopad 2005 odpowiada∏y za 
32,7 proc. sprzeda˝y wartoÊciowej kategorià,

a ich znaczenie w stosunku do poprzedniego ro-
ku wzros∏o o 3,7 punktu procentowego. RoÊnie
tak˝e znaczenie hipermarketów, dzi´ki czemu
handel nowoczesny w sumie odpowiada∏ za po-
nad po∏ow´ obrotu kategorià w ostatnim roku.
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WARTOÂå I WIELKOÂå RYNKU NEKTARÓW

Stabilne 1,5 mld z∏
SOKI, NEKTARY, SYROPY W ostatnim roku rynek ten wygenerowa∏ sprze-
da˝ wartoÊciowà na poziomie ponad 1,5 mld z∏ i w porównaniu z rokiem ubieg∏ym (gru-
dzieƒ 2004-listopad 2005 do grudzieƒ 2003-listopad 2004) sprzeda˝ ta jest stabilna.
Stabilny poziom rynku obserwujemy tak˝e w uj´ciu iloÊciowym, zarówno pod wzgl´-
dem iloÊci sprzedanych litrów, jak i opakowaƒ.

Byç lepszym z „DD”

Segmenty WartoÊç sprzeda˝y Udzia∏ WielkoÊç sprzeda˝y Udzia∏
(w 10 000 z∏) (w proc.) (w tys. litrów) (w proc.)

Karton 42 889,5 44,6 180 604,4 58,3
Butelka szklana 52 997,2 55,2 129 077,4 41,6
Inne 174,6 0,2 238,1 0,1
Suma 96 062,1 100,0 309 922,1 100,0
Marchewka mix 41 941,9 43,7 113 089,6 36,5
Pomaraƒcza 9194,2 9,6 50 198,4 16,2
Grapefruit 6159,4 6,4 24 609,6 7,9
Marchewka 4540,8 4,7 9716,5 3,1
Multiwitamina 4423,2 4,6 16 098,5 5,2
Multiowocowy 2447,7 2,5 9455,8 3,1
Banan 789,6 0,8 2528,8 0,8
Brzoskwinia 215,5 0,2 533,6 0,2
Inne smaki 26 349,8 27,4 83 691,3 27,0


