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Stabilne 1,5 mid z

SOK', NEKTARY, SYROPY W ostatnim roku rynek ten wygenerowat sprze-

daz warto$ciowq na poziomie ponad 1,5 mid zt i w poréwnaniu z rokiem ubiegtym (gru-
dzien 2004-listopad 2005 do grudzien 2003-listopad 2004) sprzedaz ta jest stabilna.
Stabilny poziom rynku obserwujemy takie w ujeciu ilosciowym, zarowno pod wzgle-

dem ilosci sprzedanych litréw, jak i opakowan.

B iorac pod uwage typ opakowania, w segmen-
cie sokéw najwazniejsze sg opakowania karto-
nowe, ktdre stanowig 91,5 proc. obrotu ilosciowego
w calym segmencie. Rowniez w segmencie nekta-
row produkty w kartonach odpowiedzialne sg za
najwigkszy obrot — 58,3 proc. ilosciowo w okresie
grudzien 2004-listopad 2005, tutaj istotna jest takze
sprzedaz butelek szklanych stanowigcych ponad
41 proc. udziatu. Tak wysoki udziat opakowan szkla-
nych wynika z faktu, iz do segmentu nektaréw kla-
syfikowane sg m.in. produkty na bazie marchewki.
Handel nowoczesny jest odpowiedzialny za
45,3 proc. obrotu wartosciowego rynkiem sokéw
i nektaréw, i jego waga rosnie z roku na rok, gtow-
nie za sprawg supermarketow ponizej 2500 m*. Na
rzecz sklepoéw wielkopowierzchniowych tracg zna-
czenie tradycyjne sklepy spozywcze. W$rdd nich
najwazniejsze sg mate sklepy spozywcze odpowie-
dzialne za ponad 21 proc. sprzedazy wartoSciowe;.

Warto$¢ sprzedazy rynku syropow z roku na rok
wykazata wzrost o 5,6 proc. — okres grudzien
2004-listopad 2005 do grudzienn 2003-listopad
2004 i w ostatnim roku wynosita ponad 166 min zt.
W ujeciu iloSciowym rynek jest jednak stabilny, co
Swiadczy o wzroscie cen produktdéw oraz rosng-
cej popularnosci wigkszych opakowan, ktorych
cena jest relatywnie wyzsza. Najpopularniejszym
smakiem syropow jest tradycyjny malinowy, ktory
stanowi 42,2 proc. udziafu ilociowego w catym
rynku, a jego znaczenie w stosunku do poprzed-
niego roku wzrostfo o 3,4 punktu procentowego —
poréwnanie okresu grudzier 2004-listopad 2005
do grudzien 2003-listopad 2004. Sposréd pozo-
statych smakow istotne sg takze syropy wisniowe
- 12,1 proc. udziafu iloSciowego oraz pomaran-
czowe — 8,1 proc. udziatu ilosciowego. Biorgc pod
uwage pojemno$¢ opakowan, zdecydowana
wigkszos¢ syropdw sprzedawana jest w opako-

waniach do 500 ml wigcznie — segment ten
odpowiedzialny jest za ponad 95 proc. obro-

tu warto$ciowego cafg kategorig. Wysoki
wzrost wartosci sprzedazy — 22 proc. porownujgc
okres grudzien 2004-listopad 2005 do grudzien
2003-listopad 2004 — zanotowaty syropy w opako-
waniach powyzej 600 ml, jednak ich znaczenie
w rynku jest wcigz stosunkowo niskie i w ostatnim
roku wynosito 2,6 proc. udziatu warto$ciowo. Naj-
wazniejszym kanatem dla sprzedazy syropow sg
supermarkety ponizej 2500 m?, ktére w okresie
grudzien 2004-listopad 2005 odpowiadaty za
32,7 proc. sprzedazy wartosciowej kategoria,
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a ich znaczenie w stosunku do poprzedniego ro-
ku wzrosto o 3,7 punktu procentowego. Rosnie
takze znaczenie hipermarketow, dzieki czemu
handel nowoczesny w sumie odpowiadat za po-
nad potowe obrotu kategorig w ostatnim roku.
Maria Pyczak-Brulinska, CSS Analyst
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Segmenty Wartosé sprzedazy Udziat Wielkos¢ sprzedazy Udziat
(w 10 000 zi) (w proc.) (w tys. litrow) (w proc.)
Karton 42 889,5 44,6 180 604,4 58,3
Butelka szklana 52 997,2 55,2 129 077,4 41,6
Inne 174,6 0,2 238,1 0,1
Suma 96 062,1 100,0 309 9221 100,0
Marchewka mix 419419 43,7 113 089,6 36,5
Pomarancza 9194,2 9,6 50198,4 16,2
Grapefruit 6159,4 6,4 24 609,6 79
Marchewka 4540,8 47 9716,5 3,1
Multiwitamina 4423,2 4,6 16 098,5 5,2
Multiowocowy 2447,7 2,5 9455,8 3,1
Banan 789,6 0,8 2528,8 0,8
Brzoskwinia 215,5 0,2 533,6 0,2
Inne smaki 26 349,8 27,4 83 691,3 27,0 I

Zrédfto: ACNielsen, dane za okres Xl 2004-XI 2005
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