
W d∏ugim okresie kategoria myde∏
wykazuje spadek wartoÊci

sprzeda˝y o oko∏o 4 proc.
w porównaniu do okresu listopad
2003-paêdziernik 2004. P rzeciwny
trend obserwuje si´ z kolei w katego-

rii ˝eli pod prysznic, których sprzeda˝
zwi´kszy∏a si´ w omawianym okresie
o 12,3 procent. Poziom sprzeda˝y
obydwu segmentów rynku – myde∏
w kostce oraz myde∏ w p∏ynie –
kszta∏tuje si´ w odmienny sposób.

Tradycyjne myd∏a w kostce odpowia-
dajà za 2/3 iloÊci i ponad 3/4 wartoÊci
sprzeda˝y ca∏ej kategorii i plasujà si´
na 1. miejscu wÊród nabywanych
przez Polaków kosmetyków do mycia
i kàpieli. W d∏ugim okresie widaç jed-
nak spadek sprzeda˝y kostek na
rzecz myde∏ w p∏ynie. Tendencja ta,
w po∏àczeniu z wzrastajàcà popular-
noÊcià ˝eli pod prysznic, jest zbie˝na
z trendami obserwowanymi w kra-
jach Europy Zachodniej. Rynek my-
de∏ wykazuje sezonowoÊç, którà ste-
ruje segment myde∏ w kostce; naj-
wi´ksze spadki sprzeda˝y, zarówno
iloÊciowej, jak i wartoÊciowej, przypa-
dajà na miesiàce zimowe, styczeƒ
i luty, natomiast szczytowym okre-
sem sprzeda˝y jest okres letni –
zw∏aszcza lipiec i sierpieƒ. Sprzeda˝
myde∏ w p∏ynie jest w d∏ugim okresie

stabilna z tendencjà wzrostowà i nie
ulega takim fluktuacjom, jak ca∏a ka-
tegoria. 
Sprzeda˝ myde∏ jest skoncentrowana
w 55 proc. w handlu nowoczesnym –
hipermarketach i supermarketach;
waga tych ostatnich wzros∏a w po-
równaniu z okresem listopad 2003-
-paêdziernik 2004 o 2,2 proc., dzi´ki
czemu obecnie sà najistotniejszym
kana∏em sprzeda˝y kategorii, nie-
znacznie wyprzedzajàc pod tym
wzgl´dem hipermarkety. Pozycj´ 3.
zajmujà sklepy spo˝ywczo-przemy-
s∏owe, jednak w d∏ugim okresie ich
udzia∏ w wartoÊci sprzeda˝y myde∏
maleje. 
WÊród myde∏ w p∏ynie najcz´Êciej ku-
powane sà opakowania 301-500 ml 
– ich znaczenie jest coraz wi´ksze za-
równo w handlu nowoczesnym, jak

i tradycyjnym. Ponadto wzros∏o zna-
czenie opakowaƒ najwi´kszych, po-
wy˝ej 500 ml, kosztem najmniejszych
– do 200 ml, co widaç szczególnie
wyraênie w handlu nowoczesnym.
Najpopularniejszym rozmiarem my-
de∏ w kostce jest standardowe 100-
125 g. 
Najwi´kszymi graczami na rynku pod
wzgl´dem wartoÊci sprzeda˝y sà (w
kolejnoÊci alfabetycznej): Colgate-
-Palmolive, Evyap, PZ Cussons,
Unilever. W d∏ugim okresie pozycj´
na rynku umacniajà marki w∏asne, co
widaç zw∏aszcza w uj´ciu iloÊcio-
wym; w porównaniu do okresu listo-
pad 2003-paêdziernik 2004. W okre-
sie listopad 2004-paêdziernik 2005
ich sprzeda˝ wzros∏a o oko∏o 13
proc., a udzia∏ w rynku zwi´kszy∏ si´
z oko∏o 14 proc. do 16 procent. 

Justyna Szejba, Market Analyst
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MYD¸A W okresie listopad 2004-paêdziernik 2005 wartoÊç ryn-
ku myde∏ – w kostce oraz w p∏ynie – wynios∏a 261 mln z∏. 

WARTOÂå I WIELKOÂå RYNKU MYD¸A

Segmenty WartoÊç Udzia∏ WielkoÊç Udzia∏
sprzeda˝y (w proc.) sprzeda˝y (w proc.)
(w tys. z∏) (w tys. l/kg)

Myd∏a w kostce 200 424,8 76,8 15 108,1 66,1
Myd∏a w p∏ynie 60 575,5 23,2 7741,9 33,9
Suma 261 000,3 100,0 22 850,0 100,0

èród∏o: ACNielsen, dane za okres XI 2004-X 2005


