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E=-E2 4-procentowy spadek

MYDI’.A W okresie listopad 2004-pazdziernik 2005 wartos¢ ryn-
ku mydef — w kostce oraz w ptynie — wyniosta 261 min zt.

dtugim okresie kategoria mydet
wykazuje spadek wartosci
sprzedazy o okoto 4 proc.
w poréwnaniu do okresu listopad
2003-pazdziernik 2004. Przeciwny
trend obserwuje sie z kolei w katego-

rii zeli pod prysznic, ktérych sprzedaz
zwigkszyta sie w omawianym okresie
o 12,3 procent. Poziom sprzedazy
obydwu segmentdéw rynku — mydet
w kostce oraz mydet w ptynie -
ksztattuje sie w odmienny sposob.

WARTOSC | WIELKOSC RYNKU MYDEA

Segmenty Wartos¢ Udziat Wielkos¢ Udziat
sprzedazy (w proc.) sprzedazy (w proc.)
(w tys. zt) (w tys. I/kg)
Mydfa w kostce 200 424,8 76,8 15108,1 66,1
Mydta w piynie 60 575,5 23,2 77419 339 |
Suma 261 000,3 100,0 22 850,0 100,0 I

Tradycyjne mydta w kostce odpowia-
dajg za 2/3 ilosci i ponad 3/4 wartosci
sprzedazy catej kategorii i plasujg sie
na 1. miejscu wérdod nabywanych
przez Polakow kosmetykow do mycia
i kapieli. W dfugim okresie widac¢ jed-
nak spadek sprzedazy kostek na
rzecz mydet w ptynie. Tendencja ta,
w potgczeniu z wzrastajgcg popular-
noscig zeli pod prysznic, jest zbiezna
z trendami obserwowanymi w kra-
jach Europy Zachodniej. Rynek my-
det wykazuje sezonowos¢, ktorg ste-
ruje segment mydet w kostce; naj-
wieksze spadki sprzedazy, zarowno
ilodciowej, jak i wartoéciowej, przypa-
dajg na miesigce zimowe, styczen
i luty, natomiast szczytowym okre-
sem sprzedazy jest okres letni —

Zrédto: ACNielsen, dane za okres XI 2004-X 2005

zwlaszcza lipiec i sierpien. Sprzedaz
mydet w ptynie jest w diugim okresie

stabilna z tendencjg wzrostowsg i nie
ulega takim fluktuacjom, jak cata ka-
tegoria.

Sprzedaz mydet jest skoncentrowana
w 55 proc. w handlu nowoczesnym —
hipermarketach i supermarketach;
waga tych ostatnich wzrosta w po-
réwnaniu z okresem listopad 2003-
-pazdziernik 2004 o 2,2 proc., dzigki
czemu obecnie sg najistotniejszym
kanatem sprzedazy kategorii, nie-
znacznie wyprzedzajgc pod tym
wzgledem hipermarkety. Pozycje 3.
zajmujg sklepy spozywczo-przemy-
stowe, jednak w dtugim okresie ich
udziat w wartosci sprzedazy mydet
maleje.

Wsréd mydet w ptynie najczesciej ku-
powane sg opakowania 301-500 ml
—ich znaczenie jest coraz wieksze za-
rowno w handlu nowoczesnym, jak

http://np.tradepress.com.pl « RYnki produktow

i tradycyjnym. Ponadto wzrosto zna-
czenie opakowan najwiekszych, po-
wyzej 500 ml, kosztem najmniejszych
— do 200 ml, co wida¢ szczegolnie
wyraznie w handlu nowoczesnym.
Najpopularniejszym rozmiarem my-
det w kostce jest standardowe 100-
125 g.
Najwigkszymi graczami na rynku pod
wzgledem wartosci sprzedazy sg (w
kolejnosci alfabetycznej): Colgate-
-Palmolive, Evyap, PZ Cussons,
Unilever. W dtugim okresie pozycje
na rynku umacniajg marki wiasne, co
wida¢ zwfaszcza w ujeciu iloscio-
wym; w poréwnaniu do okresu listo-
pad 2003-pazdziernik 2004. W okre-
sie listopad 2004-pazdziernik 2005
ich sprzedaz wzrosta o okoto 13
proc., a udziat w rynku zwiekszyt sig
z okoto 14 proc. do 16 procent.
Justyna Szejba, Market Analyst
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