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N0 Sprzedane 927 min opakowan

=

ZOI’.TE TLUSZCZE W ostatnim roku — okres pazdziernik

2005-wrzesien 2006 w sklepach detalicznych zostato sprzedanych
niemal 927 min opakowan konsumenckich zo6ftych tfuszczow, tj. ma-
sta, mikséw i margaryn, wazacych prawie 283 000 ton.

tatystyczny Polak spozyt wigc oko-

to 1,3 kg zottych ttuszczéw, wyda-
jac na nie blisko 10 zt, co przyniosto
producentom fgcznie niemal 2,2 mid zt.
W okresie sierpien-wrzesier 2006 w po-
réwnaniu z analogicznym okresem ro-
ku poprzedniego rynek ten pozostat
stabilny — spadek o0 2,1 proc. w ujeciu
wartosciowym i ilosciowym. Najwaz-
niejszym kanatem dystrybucji dla
sprzedazy tego typu produktdéw sg su-
permarkety ponizej 2500 m?, ktére od-
powiadajg za ponad 35 proc. catkowitej

WARTOSC | WIELKOSC RYNKU
Wartos¢ sprzedazy

Udziat

Zotte tuszcze

Zmiana
(w proc.) (w punktach proc.)

sprzedazy, co stanowi okoto 1,7 punktu
procentowego wigcej niz przed rokiem.
Na rosngcej popularnosci supermarke-
téw (w tym réwniez dyskontow) w naj-
wiekszym stopniu tracg tradycyjne
Srednie i mate sklepy spozywcze (0 po-
wierzchni sprzedazy do 100 m?), w kt6-
rych sprzedaz znacznie zmalata w okre-
sie sierpien-wrzesien 2006 vs sierpien-
-wrzesien 2005 — odpowiednio spadek
0 7,3 proc. oraz 9,6 proc. sprzedazy li-
czonej w ztotowkach. Hipermarkety po-
wyzej 2500 m? oraz duze sklepy spo-

Wielkos¢ sprzedazy
Udziat Zmiana
(w proc.) (w punktach proc.)

(w tys. zi/kg) 352 4251 -2,1 45 658,1 -2,1
Margaryny i miksy 51,3 1,2 711 -0,4
Masta 48,7 -1,2 28,9 0,4

Zrédto: ACNielsen, dane za okres VIII-IX 2006

zywcze odnotowatly nieznaczny wzrost
udziatow w sprzedazy kategorii, jednak
byt on nieporéwnywalny ze wzrostem
supermarketéw ponizej 2500 m?.

Dominujacg czes¢ rynku zottych ttusz-
czbw, bo okoto 71 proc. w ujeciu ilo-
Sciowym, stanowi segment margaryn
(obejmujacy réwniez masta roslinne)
i mikséw (czyli mieszanek réznych
tluszczéw). Wartosciowo natomiast,
W zwigzku z roznicami cen, udziat ten
jest znacznie nizszy i wynosi 51 pro-
cent. Na przestrzeni ostatniego roku

LOKALIZACJA SPRZEDAZY

ZOETYCH TEUSZCZOW (w proc.)

Warto$-  Zmiana
ciowo (w punktach
proc.)
Hipermarkety
powyzej 2500 m* 15,5 0,4
Supermarkety

ponizej 2500 m* 35,3 1,7
Duze sklepy

Spozywcze 11,8 0,5
Srednie sklepy

spozywcze 18,5 -1,0
Mate sklepy

Spozywcze 18,9 -1,6

Zrédfo: ACNielsen,
dane za okres VIII-IX 2006

masta nieznacznie zyskaly na znacze-
niu w ujeciu wolumenowym, przy jed-
noczesnym spadku udziatéw warto-
Sciowych w rynku zéttych ttuszczow.
Rozbieznos¢ ta wskazuje na zmiane
$redniej ceny segmentéw — $rednia ce-
na masef, ponad dwa razy drozszych
od margaryn i miksow, spadfa w okre-
sie sierpien-wrzesien 2006 w poréwna-
niu z analogicznym okresem rok wcze-
$niej o 3,6 proc. z okoto 13,50 zt za ki-
logram do okoto 13,00 zt za kg. Z dru-
giej strony cena margaryn i mikséw po-
zostata na poziomie zblizonym do
5,60 zt za kg. Segmenty margaryn
i miksow oraz maset istotnie roznig sie
nie tylko cena, ale rowniez wielkoscig
opakowania. Podczas gdy $rednia wiel-
kos$¢ opakowania w margarynach i mik-
sach wynosi okofo 380 g, srednia wiel-
kosc opakowania masta to nieco po-
nad 200 g. Na calym rynku zottych
tluszczOw w okresie sierpien-wrzesien
2006 najpopularniejsze byty opakowa-
nia o gramaturze do 249 g, ktérych
udzialy w sprzedazy (w sztukach opa-
kowan) wyniosty niemal 46 procent.
W poréwnaniu z analogicznym okre-
sem roku 2005 wzrost on o0 2,7 punktu
procentowego kosztem wigkszych
opakowan — gtownie tych pomiedzy
250 g a 399 g, stanowigcych 25 proc.

rynku zottych ttuszczéw. W analizowa-
nym okresie, w segmencie masef
udziat opakowan do 249 g wynosit
87 proc., podczas gdy dla miksow
i margaryn wyniost jedynie 15 procent.
Najwazniejszg formg produktu na ryn-
ku zoftych ttuszczow sg kostki —
w okresie sierpien-wrzesien 2006 sta-
nowity one 68 proc. wszystkich sprze-
danych produktéw. Pozostala czes¢
przypadafa na produkty w opakowa-
niach plastikowych — przede wszystkim
kubeczkach, ale i w niewielkim stopniu
rowniez butelkach. Warto jednak pod-
kresli¢, ze w przypadku segmentu ma-
sfa, konskumeci nie majg praktycznie
wyboru jezeli chodzi o forme produktu
— 99,6 proc. sprzedawanych maset, to
masta w kostce. Rdznice pomigdzy
segmentem margaryn i mikséw oraz
masetf widoczne sg réwniez w koncen-
tracji kategorii. Podczas gdy w pierw-
szym z segmentow 80 proc. wolumenu
generowane jest przez pieciu produ-
centow, w segmencie maset jest to az
23 producentow.
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