Kategoria warta 360 min zi

SOSY Rynek sosdow jest do$¢ rdznorodny. Rocznie Polacy wydaja
na sosy 380 min zt — dane za okres wrzesien 2005-sierpieni 2006.

N ajwazniejszym segmentem sg so-
sy mokre, ktére stanowig 49 proc.
wartosci sprzedazy sosow ogotem i pra-
wie 44 proc. wolumenu (dane za okres
sierpien-wrzesien 2006). Sosy suche
wartoéciowo odpowiadajg za 1/4 rynku,
jednak wolumenowo sg najwazniejszym
segmentem z udziatami na poziomie
51 procent. Ostatni z segmentow to fik-
sy, ztozony zaréwno z produktow w to-
rebce, bedacych sktadowg potrawy, jak
tez calych zestawdw do przyrzadzenia
pizzy czy kebaba. Odpowiada on za
26 proc. sprzedazy wartosciowej rynku
oraz 5 proc. wolumenu. Poréwnujgc
okres sierpien-wrzesier 2006 do analo-
gicznego okresu w roku ubiegtym, ob-
serwujemy dynamiczny wzrost sprzeda-
zy sosow — o 21,7 proc. warto$ciowo
i 22,5 proc. wolumenowo. Do wzrostu
przyczyniajg si¢ wszystkie segmenty

rynku — warto$¢ segmentu soséw mo-
krych rosnie w tempie 18 proc., sos6w
suchych — 20 proc., zas$ fiksy notujg naj-
wigkszy wzrosty — 30 procent. Rozwoj te-
go segmentu sterowany jest przez gtéw-

marki, zachgcajg nowych konsumentoéw
do zakupu catej kategorii. Wyzszy po-
ziom sprzedazy niz przed rokiem notujg
wszystkie kanaly dystrybucji, z super-
marketami na czele — w skiad ktorych
wchodzg zaréwno regularne supermar-
kety, jak i dyskonty powyzej 300 m?,
w ktérych w okresie sierpien-wrzesien
2006 sprzedaz wartosciowo wzrosta az

szybki wzrost sprzedazy fiksow przeto-
zyt sig na zwiekszenie znaczenia tego
segmentu w rynku soséw. W okresie
sierpien-wrzesien 2006 w poréwnaniu
do analogicznego okresu sprzed roku,
udziaty wartosciowe wzrosty o 1,6 punk-
tu procentowego, gtownie kosztem so-
sow mokrych — spadek o 1,3 punktu
procentowego, ktérych tempo wzrostu
byto najwolniejsze. Nieznacznie stracity
rowniez sosy suche — 0,3 punktu pro-

LOKALIZACJA SPRZEDAZY SOSOW

(w proc.)

nych graczy rynkowych, ktdrzy posze- o 35 procent. Byto to wynikiem zaréwno Wartos- Zmiana
rzajgc portfolio, oferujgc nowe formy  przyrostu liczby placowek, jak réwniez ciowo (w punktach
i smaki, a takze silnie wspierajac swoje  wzrostu sprzedazy na sklep. Niezwykle proc.)
Hipermarkety
WARTOSC | WIELKOSC RYNKU gOWViEI 2500 m 233 1.8
Wartos¢ sprzedazy Wielkos¢ sprzedazy permar ety )
. . X . ponizej 2500 m? 35,0 3,6
Udziat Zmiana Udziat Zmiana Duze skiepy
(w proc.) (w punktach proc.) (w proc.) (w punktach proc.) spozywcze 12.9 0.0
Sosy Srednie sklepy
(w tys. zi/kg) 65 172,9 21,7 7028,3 22,5 Spozywcze 15,8 -0,4
Sosy suche 24,9 -0,3 51,1 -0,7 Mate sklepy
Sosy mokre 48,6 -1,3 441 0,0 I spozywcze 12,9 -1,4
Fiksy 26,5 a7 0.7 Zrédio: ACNielsen,

Zrédto: ACNielsen, dane za okres VIII-IX 2006

dane za okres VIII-IX 2006

centowego. Kategoria sosdw jest bar-
dzo silnie skoncentrowana w handlu no-
woczesnym, ktéry generuje ponad
58 proc. wartosci sprzedazy. Dla poréw-
nania, $redni udziat handlu nowocze-
snego dla koszyka spozywczego wyno-
si 36 procent. Najwazniejszym kanatem
dla sprzedazy soséw sg supermarkety
(zaréwno regularne, jak i dyskontowe),
ktére odpowiadajg za 35 proc. wartosci
sprzedazy. Segmentem o sprzedazy
najbardziej zlokalizowanej w placow-
kach nowoczesnych sg sosy mokre —
66 proc., nastepne w kolejnosci sg fiksy
- 56 proc., za$ dla soséw suchych zna-
czenie hipermarketdw i supermarketow
wynosi fgcznie 47 procent. Supermar-
kety zyskujg na znaczeniu we wszyst-
kich trzech segmentach, gtéwnie kosz-
tem matych sklepéw spozywczych (o
powierzchni do 40 m?), a w przypadku
sosOw mokrych takze kosztem hiper-
marketow.
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